


※価格はすべて希望小売価格（税込） 

森下仁丹株主通信 2007年10月号 

　2007年9月20日に、大礼服マークをパッケージに活用した新コンセプトのオーラル商品「お口の礼節シリーズ」を新発売い
たしました。特徴は、当社のイメージの核として長年親しまれてきた商標「大礼服マーク」が、オーラルケアの大切さを「礼節」
として説くというコンセプトにあります。創業以来の「広告益世（広告を通じて世の中の役に立とうとすること）」の理念と、商
品研究開発の技術を融合し、「オーラルケア」分野の先駆け企業としての自負をもって新たに開発いたしました。全国のドラッ
グストア、コンビニエンスストア、駅売店にて新発売いたします。｢大礼服マーク｣ が社会生活の中で守るべきオーラルケアのマ
ナーやエチケットを「礼節」として説くことで、未使用者の多いデンタルリンスやマウススプレーなどの使用を喚起いたします。メ
インターゲットは、口臭の気になる社会人（30～50代の男女）です。また、本シリーズの初年度販売目標は、3億円／年です。 

『仁丹の息ノ作法』 

独自の2層カプセルを採用し、パセリシー
ドオイル、シャンピニオンエキスが胃と腸
まで届きます。 
腸に届く清涼カプセルがニンニク料理や
アルコールの後の息を爽やかにします。 

内容量 30粒入 
価　格  399円 

『仁丹の薬用マウススプレー』 

ハッカ油を使用した、口臭の原因菌を
殺菌する薬用処方のマウススプレー。
スッキリとした香味です。 

内容量 8mL 
価　格  263円 

『仁丹の薬用デンタルリンス』 

殺菌成分トリクロサンにより、虫歯、歯
周病(歯肉炎)を予防する薬用処方のデ
ンタルリンス。ハーブミントタイプの香味
です。 

内容量 600mL 
価　格  788円 

『仁丹の香ル美徳』 

胃と腸まで届く独自の2層カプセルを採
用した新感覚の飲むアロマカプセル。 
カラダからほのかに薔薇の香りがただよ
います。 

内容量 30粒入 
価　格  399円 

レモン ペパーミント 

クレオーラホワイトニングペースト 
通常のハミガキでは落ちにくい汚れ（歯に付
着したステインやタバコのヤニ）を研磨除去
します。爽やかなハーバルミントの香り。 

内容量 40g 
価　格  525円 

『仁丹の香ル美徳』、『仁丹の

息ノ作法』に採用したカプセル

は世界で初めて「胃溶解性皮

膜」と「腸溶解性皮膜」を組み

合わせた2層カプセルです。現

在、特許出願中の商品です。 ＜外側のカプセル＞胃で溶けるカプセル 

＜内側のカプセル＞腸まで届くカプセル 

胃と腸に届く2層カプセルを採用 
！ 世界初 

 

110余年の歴史を持つ当社の代表商品である「仁丹」は明治38年の誕生以来、その
商標である「大礼服マーク」を通じて皆様に親しまれてまいりました。この「大礼服マーク」

は、創業者の時代から、「広告益世」の理念の下、かつて一世を風靡した「仁丹金言広告」（古今東西の格言から厳選した
5,000種類の金言を、新聞広告は言うに及ばず電柱広告、看板、紙容器などに入れた）など世の中に役立つような様々な広告
の中で当社の顔として使用され、特に30代以降の方々からは、“信頼”や“伝統”といったイメージで広く認知されております。 

輝く白さのために 
週2回のスペシャルケア 


